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Polska ma szanse eksportowac ekoinnowacje

KATARZYNA PRZYBYLA
Czy polskie firmy sg konku-
rencyjne na rynku ekoinno-
wacji?
RAFAL SERAFIN
Nasze przedsigbiorstwa nie
majg sie czego wstydzié.
Widrazane przez nie rozwigza-
nia sg pomystowe i - co wazne
- proste do powielenia. Pomy-
sly proponowane przez firmy
7 panstw starej Unii ezesto 53
drogie, co ogranicza mozliwo-
Sei ich szerokiego wdrazania.
Wygrywamy tym, ze polskie
rozwiazania sg tansze.
Doskonalym przykladem sg
propozycje tegorocznych pol-
skich kandydatéw do Europej-
skiej Nagrody ,Biznes dla
dowiska”, np. napeliacz wor-
kéw  przeciwpowodziowych
Trrio, czy tez inmowacyjna
lampa uliczna Led Cleveo. Pro-
sta konstrukeja oraz niska ce-
na urzgdzenia Trrio dajg szan-
se szybkiego zastosowania na-
wet w najbiedniejszych za-
katkach swiata. Z kolei stoso-
wanie ulicznego o$wietlenia
diodowego to nie tylko kwestia
ekologii, ale réwniez korzysci
plyngcych z obniZenia rachun-
kéw nawet o 50 proc.

W europejskim konkursie
.Biznes dla Srodowiska”

polskie firmy nie odniosly
jednak dotad sukcesow. Co
daje udzial w takiej rywali-
zacji? Moze nie przynosi wy-
miernych korzysci?

Wydaje mi sig, ze technologie
zaproponowane przez pol-
skie firmy nie wpisaly sie
w trend, na ktéry Unia Euro-
pejska kladzie ogromny na-
cisk w ostatnich latach,
a wiec odnawialne Zrédla
energii, efektywnosé energe-
tyezna, ograniczenie emisji
gazow cieplarnianych. Gléw-
nym powodem, dla kiérego
nie zdobyliémy unijne]j nagro-
dy, jest fakt, ze zgloszone
technologie mozna bylo za-
stosowaé lokalnie, a jednym
zwaznych kryteriéw konkur-
su jest mozliwosé powielenia
pomyslow.

Udzial w konkursie to jed-
nak mozliwo§é wykorzysta-
nia dzialan proekologicznych
firmy i uczynienia z nich jed-
nego z gléwnych atutéw na

rynku unijnym. To takze ko-
rzyéei zwigzane z pozyska-
niem  miedzynarodowych
partneréw, zwiekszenie roz-
poznawalnoéei firmy i zaufa-
nia do marki, mozliwos¢ wej-
§cia na nowe rynki.

Laureaci Buropejskich Na-
gréd sg promowani przez Ko-
misje Europejska w materia-
lach na temat konkursu i na
targach Green Week w Bruk-
seli.

Czy zwyciezcy poprzednich
edycji osiagneli miedzyna-
rodowy sukces?

Jednym z laureatéw europej-
skich nagrad z ostatniej edycji
jest austriacka firma Ertex
Solar, produkujgea wysokiej
jakos$ei ogniwa fotowoltaiczne,
Ich ogromna zalety jest szero-
kie zastosowanie. Ogniwami
mozna pokrywa¢ cale fasady
budynkdéw. Dzieki temu moz-
na zrezygnowac z innych ma-
terialéw, mniej energii zuzywa
sie tez na klimatyzacje budyn-
ku, a wyprodukowana energia
jest wykorzystywana na miej-
seu. Szacuje sig, ze dzigki uzy-
ciu tej technologii mozna po-
kryé 30 proc. zapotrzebowa-
nia na energie w Austrii. Co
wazne, produkt juz jest w ko-
mercyjnym uzyciu.



