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Rafala serafina 
prezesa Fundacji Partnerstwo dla Srodowiska 

Polska ma szanse eksportować ekoinnowaqe 
KAT ARlYNA PRZYBytA 
Czy polskie tinny są konku-
rencyjne na rynku ekoinno-
wacjl? 
RAFAt-SERAFIN 
Nasze prt..edsiębiorstwa nie 
mają się czego wstydzić. 
Wdmianc przez nie roZ\\iąza­

nia są pomyslowe i - co ważne 
- proste do powielenia. Pomy-
sly proJXlnowane przez rlnlly 
z państw starej Unii C7..ęSto są 
drogie, co ogranicza możliwo­
ści ich szerokiego wdrażania 
Wygrywamy tym, że polskie 
rozwią7..ania są tańsze. 

Doskonalym przyklaclem są 
propozycje tegorocznych pol-
skich kandydatów do Europej-
skiej Nagrody "Biznes dla Sro-
dowiska", np. napełniacz wor-
ków przeciwpowodziowych 
Trrio, czy też innowacyjna 
lampa uliczna Led Cl~. Pro-
sta konstrukcja oraz niska ce-
na urządzenia Trrio d<lją szan-
sę szybkiego r..asŁosowania na-
wet w najbiedniejszych za-
kątkach świata. Z kolei stoso-
wanie ulicznego oświetlenia 
diodowego to nic tylko kwestia 
ekologii, ale również korzyści 
płynących 1.obniżenia rachlUl-
IWw nawet o 50 proc. 

W europejskim konkursie 
"Biznes dla Środowiska" 

polskie tinny nie odniosły 
jednak dotąd sukcesów. Co 
daje udział w takiej rywali-
zacji? Może nie przynosi wy-
miernych korzyści? 
Wydaje mi się, że technologie 
zaproponowane przez pol-
s kie firmy nie wpistlly się 
w trend, na który Unia Euro-
pejska kladzie ogromny na-
cisk w ostatnich latach, 
a więc odnawialne tródla 
energii, efektywnoU! energe-
tyczna, ograniczenie emisji 
gazów cieplarnianych. Gł6w­
nym powodem, dla którego 
nlc :ul.obyliśmy unijnej nagro-
dy, jest fakt, ż.e zgłoszone 

technologie można było za-
stosować lokalnie, a jednym 
z ważnych kryteriów konkur-
sujest możliwość powielenia 
pomysłów. 

Udzial w konkul"Sie to jed-
nak możliwość wykorzysta-
nia dzia!ań proekologicznych 
firmy i uczynienia z nich jed-
nego z gi6wnych atutów na 

rynku unijnym. To także ko-
rzyśc i związane z pozyska-
niem międzynal"Odowych 
partnerów, zwiększenie roz-
poznawalności firmy i zaufa-
nia do marki, możliwość wej-
ścia na nowe rynki. 

Laureaci Europejskich Na-
gród są promowani pr7,e1. Ko-
misję Europejską w materia-
łach na temat konkursu i na 
targach Green Week w Bruk-
seli. 

Czy zwycięzcy poprzednich 
edycji OSiągnęli międzyna­
rodowy sukces? 
Jednym z laureatów e uropej-
skich nagród zostatniej edycji 
jes t austriacka firma Ertex 
Salar, produkująca wysokiej 
jakości ogniwa fotowoltaiczne. 
Ich ogromną zaletąjest szero-
kie zastosowanie. Ogniwami 
można pokrywać cale fasady 
budynków. Dzięki temu moż­
na zrezygnować z innych ma-
teriałów, mniej energii zu7.ywa 
się też na klimatyzację budyn-
ku, II wyproclukowanaencrgia 
jest wykorzystywana na miej-
scu. Szacuje się, że dzięki uży­
ciu tej technologii można po-
kryć 30 proc. zapotrzebowa-
nia na energię w Austrii. Co 
ważne, pnxluktjużjest w ko-
mercyjnym użyciu. 


